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Das neue GLE Coupé interpretiert das typische Erscheinungsbild und die  
Sportlichkeit der etablierten Coupés von Mercedes-Benz ganz neu. Neben den  
zweitürigen Modellen der C-, E- und S-Klasse sowie den viertürigen Coupés  
des CLS und des CLA ergänzt das GLE Coupé die erfolgreiche Fahrzeugfamilie  
auf einem neuen, im wahrsten Wortsinne höheren Niveau.

Einerseits transportiert das GLE Coupé  
die typischen stilistischen 

Werte der traditions-
reichen Coupés von 

Mercedes-Benz, 
andererseits ver-
mittelt seine sou-
veräne Sport-
lichkeit moder-
nen Luxus und 

den markentypischen 
ästhetischen Anspruch der sinnlichen 
Klarheit. Ein komplett neuentwickeltes 
Set-up von Antriebsstrang und Fahrwerk 
unterstreicht technisch, was das optische 
Erscheinungsbild verspricht. Zusammen 
mit der weiterentwickelten Fahrdynamik-

regelung „Dynamic Select“ bietet das 
SUV-Coupé mit bis zu fünf Fahr
programmen grundverschiedene Fahr
erlebniswelten – von souverän-komfor
tabel bis rasant-sportlich.

Eine ganz besondere Rolle spielt das 
GLE Coupé neben anderen Fahrzeugen  
der Mercedes-Benz Familie in der lange 
erwarteten Fortsetzung der Jurassic Park-
Trilogie Jurassic World. Hier ist das 
Mercedes-Benz GLE 450 AMG Coupé1 als 
Dienstfahrzeug der Managerin von Juras-
sic World, Claire Dearing (gespielt von 
Bryce Dallas Howard) zu sehen. Mit einer 
Krise konfrontiert, die ihre Kräfte bei 
weitem übersteigt, macht sich Claire 
zusammen mit dem Verhaltensforscher 

Owen (gespielt von Chris Pratt) zu einer 
Mission im dichten Dschungel der Isla 
Nublar auf. Dabei stellt das neue GLE 
Coupé seine Offroad-Fähigkeiten ein-
drucksvoll unter Beweis.

Mit dem neuen Film setzen Universal 
Pictures und Mercedes-Benz ihre lang
jährige Partnerschaft fort. Sie begann 1997 
mit dem zweiten Film „Vergessene Welt: 
Jurassic Park“, in dem die M-Klasse ihren 
öffentlichen Auftritt hatte.

Die offizielle Einführung in den deut-
schen Markt feiert das GLE Coupé am  
Tag der Marken Gala: am 26. September. 
Gleichzeitig präsentiert Mercedes-Benz 
den GLC sowie die modellgepflegte  
M-Klasse – neu: die GLE-Klasse.

Weitere Informationen unter:  
www.mercedes-benz-frankfurt.de/gle

1) �Kraftstoffverbrauch innerorts/außerorts/ 
kombiniert (l/100 km): 1,3/7,7/8,9;  
CO2-Emmissionen kombiniert (g/km): 209; Effizienzklasse: C

Business for Sports e.V.  
fördert Kinder und Jugendliche 

Kinder in  
Bewegung  
setzen
Auch dieses Jahr ist der Frankfurter 
Verein Business for Sports e.V. auf der  
Marken Gala präsent. Vor fünf Jahren 
von Philip Holzer ins Leben gerufen ver-
folgt Business for Sports das Ziel, Kinder 
und Jugendliche unabhängig von ihrer 
Herkunft und ihrem Bildungsstand über 
den Sport zu fördern und ihnen Werte wie 
Teamgeist, Fairplay und Respekt vor 
dem Gegner zu vermitteln. Sport als 
Motor für Zusammenhalt und Integra
tion, als eine Art universelle Weltspra-
che, die jeder versteht und die Menschen 
zueinander führt. Diesem Leit-
gedanken folgend unterstützt 
Business for Sports eine Reihe 
von Förderprojekten und setzt 
damit jährlich über 3500 Kin-
der im Rhein-Main-Gebiet in 
Bewegung. 

Die Frankfurter Bolzplatz
liga F43+ ist das Leuchtturm-
projekt von Business for 
Sports, die das bunte Frankfurt 
zusammenführt und unter der 
Schirmherrschaft von Philip Holzer steht. 
An der selbstorganisierten Liga mit über 
30 Frankfurter Bolzplatzmannschaften in 
den Altersgruppen U11-U17 nehmen 
mittlerweile auch zwölf Flüchtlings-
mannschaften teil. Teilnehmer lernen 
Liga-Regeln und organisieren sich selbst 
in Teams. Auch die Schiedsrichter kom-
men aus den eigenen Reihen. Business 
for Sports unterstützt den laufenden 
Spielbetrieb und die Sanierung von ab
genutzten Trainingsplätzen.

In der AOK-Pausen-Liga von Ein-
tracht Frankfurt werden an zwölf Frank-

furter Schulen jährlich circa 2000 Kinder 
betreut. Spielspaß, Fairplay und gesunde 
Bewegungsförderung stehen bei diesem 
sozialen Projekt im Vordergrund.

Boxcamp Gallus ist ein Anti-Gewalt-
Projekt, das Kindern Boxtraining gepaart 
mit Hausaufgabenhilfe bietet. Parallel 
werden Werte wie Respekt, Toleranz und 
Disziplin vermittelt. Mittrainieren darf 
nur, wer gute schulische Leistungen er-
zielt. 

Der Lauf für Mehrsprachigkeit ist  
eine Laufveranstaltung von bilingualen 
Kindergärten, bei der inzwischen 39 Na-
tionen an den Start gehen. Ziel ist die 
Mehrsprachigkeit im Alltag und in der 
Erziehung in Frankfurt zu fördern.

Weitere Informationen unter  
www.businessforsports.de 

Vermögensaufbau für jeden!

Deutsche Vermögensberatung Aktiengesellschaft (DVAG) 
Münchener Straße 1 · 60329 Frankfurt am Main 
www.dvag.de

>   40 Jahre Erfahrung  
in Vermögensaufbau  
und -absicherung

>  6 Millionen Kunden

>   Rund 3.400 Direktionen 
und Geschäftsstellen

Gesamtwirtschaft liegt dieser sehr deutlich über dem 
Bundesdurchschnitt mit 4 Prozent. Gerade in den letzten 
Jahren sind hier viele neue Startups und Unternehmen 
gegründet worden, die mit Sicherheit zu den Marken der 
Zukunft gehören. Die lebendige Kunst- und Kulturland-
schaft, die renommierten Ausbildungsstätten und der 
hohe Internationalisierungsgrad sind guter Nährboden für 
Innovationen, kreatives Denken und Handeln. Die Nähe  
zu unseren Banken lässt derzeit viele Digital- und Finanz-

Sehr geehrte Damen und Herren,
Frankfurt am Main ist die Stadt der klugen Köpfe und 
kreativen Macher. Wir sind heute Abend in diesem schö-
nen Ambiente zusammengekommen, um die innova-
tivste Marke mit dem „Goldenen Brandeisen“ auszuzei-
chnen. Der Marketing Club Frankfurt, ohne den es diese 
wunderbare Marken Gala nicht geben würde, prägt seit 
vielen Jahren den Kreativstandort Frankfurt, bereichert 

Startups entstehen, die geschickt an neuen Marken
namen feilen. Daher habe ich keine Zweifel daran, dass 
auch unsere jungen Frankfurter Marken bald zu national 
und international erfolgreichen Marken werden. Dem 
diesjährigen Preisträger gratuliere ich herzlich zu dieser 
Auszeichnung.

Stadtrat Markus Frank  ||  Dezernent für Wirtschaft, 
Sport, Sicherheit und Feuerwehr Stadt Frankfurt am Main

ihn mit seinem Netzwerk und schafft Kommunikation. 
Mit der Marken Gala hat der Marketing Club Frankfurt 
längst eine eigene Marke etabliert, die jedes Jahr krea-
tive Menschen aus der ganzen Republik nach Frankfurt 
führt. Die Stadt Frankfurt am Main hat bereits früh das 
enorme wirtschaftliche und gesellschaftliche Potenzial 
von Kreativität erkannt und fördert diese Wirtschaft mit 
großem Stolz. Mit einem Anteil von 7 Prozent an 
kreativwirtschaftlichen Betrieben an der Frankfurter 

Erst in Jurassic World – jetzt auf der Marken Gala

Mehr Sport wagen. Das neue GLE Coupé.

Das Goldene Brandeisen des Marketing Club Frankfurt

Der Oscar der Marketers geht an Kärcher
Der 1954 gegründete Marketing Club Frankfurt ist 
der traditionsreichste und mit über 1000 Mitgliedern 
größte Marketing Club in Deutschland. Der Markt
führer unter den 65 Clubs im Deutschen Marketing-
Verband nimmt in vielen Bereichen die Rolle des 
Trendsetters ein, hierzu zählen unter anderem die 
Marken Gala und die Verleihung des „Goldenen 
Brandeisen“ sowie des neuen Nachwuchs-Awards 
„Frankfurter Sprungfeder“.

Das Goldene Brandeisen nimmt mittlerweile die 
Stellung des Oscars des deutschen Marketings ein. 
Der diesjährige Preisträger Kärcher kann sich ab 
sofort in einer Reihe renommierter Marken einord-
nen, die alle durch Exzellenz in der Markenbildung 
überzeugt haben. Die Jury des Goldenen Brand
eisens setzt sich aus zehn Marketing-Experten zu-

sammen, die jedes Jahr die schwierige Entscheidung 
treffen müssen, welches Unternehmen die begehrte 
Auszeichnung erhält. Weshalb Kärcher die Jury 
überzeugt hat, begründet der Vorsitzende der Jury, 
Ingo Krauss, folgendermaßen:

 „Ein deutsches Familienunternehmen wird Welt-
marktführer, expandiert in mittlerweile 60 Länder 
und steigert Umsatz und Marktanteile seit Jahren. 
Mit einer genialen Produktinnovation, deren stän-
digen Weiterentwicklung und dem Ausbau des Pro-
duktprogramms. Mit konsequenter Kommunikation 
und einem eigenständigen Markenauftritt. Damit ist 
die Brandeisenforderung nach erfolgreichem Mar-
kenauf- und -ausbau mehr als erfüllt.“

Auch das besondere Kultursponsoring Kärchers 
ist der Jury natürlich nicht entgangen: „Dass man 
auch äußerst ungewöhnliche Herausforderungen 

Das Mercedes-Benz GLE 450 AMG Coupé feierte im Blockbuster Jurassic World 
Filmpremiere und ist auch bei der Marken Gala der Star.  

Business for Sports fördert mit seinen Sportpro-

jekten Zusammenhalt und Integration. Werte wie

Teamgeist und Fairplay werden Kindern und Ju-

gendlichen durch Sport vermittelt.

annimmt, wie zum Beispiel vier amerikanischen 
Präsidenten den Kopf zu waschen, ist dann nur noch 
der Zuckerguss auf einem großartigen Kuchen“, 
sagt Ingo Krauss über die beeindruckende Reini-
gungsaktion am Mount Rushmore.


